


 Yahoo! Web Analytics
 IndexTools
 Gratis para los consultores Internacionales
 Max 20 millones de visitas de página por proyecto 
 Muy Fuerte en e-Commerce Analytics
 Tremendamente Flexible y altamente personalizable



 Múltiples conversiones (máx. 50) 
 Generador de informes personalizados 
 Datos en tiempo real (+ / - 2 segundos. GAL) 
 Ad hoc Filtros 
 Amplias APIs
 Múltiples integración de la plataforma PPC 
 Búsqueda Internet (0-resultado de las búsquedas, términos de 

búsqueda) 
 Categorías de campaña de múltiples 
 Categorías de productos de comercio electrónico y el estado del pedido 
 Asignación de costos por campaña y consolidación de la mismas.



 Hasta 50 acciones pueden ser definidas
 Las acciones pueden ser etiquetados únicos
 Rastreo mediante la modificación del código de seguimiento (no hay 

URL único necesario) 



 Generar informes personalizados en minutos con datos en tiempo real. 
 Agregar a favoritos, la exportación y API de consulta. 
 Todos (personalizado) campos disponibles.



 Filtros | los escenario pueden ser creados para analizar varios procesos 
de conversión

 Filtros ad hoc permiten consultar datos en tiempo pasado!



 API se utiliza para acceder datos por aplicaciones externas a Ywa! 
 No sólo para obtener datos, sino también para el control del sistema 

(cancelaciones de pedidos) 
 Da acceso, a un control de seguimiento de todas las cuentas, los 

usuarios, proyectos, campañas, escenario de acciones.
 XML-RPC y las implementaciones.



 No sólo los costos de integración de Google, pero Yahoo! y el centro de 
anuncios, si lo hacen

 La consolidación de Costo | extrapolación para la compensación del 
desfase existente entre la sincronización de datos en tiempo real Ywa!



 Vea lo que la gente está buscando para el uso de la opción de búsqueda 
interna de su sitio web 

 Más importante aún, 0-resultado de las búsquedas: ver lo que están 
buscando sin obtener ningún resultado!



 La creación de amplias categorías de campaña 
 Se utiliza para las etiquetas de campañas y presentación de informes 

personalizados 
 Hasta 10 categorías posibles por campaña



 Cargar las categorías de productos y características de la extensa 
información del carro

 Cancelar pedidos, logros en revenue de sus sistemas back-office en 
forma más amigable

 Seguimiento de pedidos también pueden ser controlados por la API (no 
hay procesos manuales) 

 Entrega de análisis de ventas



 Cada campaña puede tener costo asignados
 Por cada clic, por el mes, fija, por la integración de costos directos, etc. 
 Los costos se dividen por igual



Dirección: San pío X 2390 Of. 703
Comuna: Providencia
Ciudad | País: Santiago - Chile
Teléfono: (056)+02+4962004
Cell Phone: (056)+00+92676452

Pablo Felipe Llanos Baeza
Internet Marketing & Online Media Manager
Mail: pablo.llanos@interactivo.cl
Web Page: http://www.interactivo.cl
MSN: sonblopa@hotmail.com
Skype: pablo.llanos
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